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ELECTIVA III

FINANZAS Y COMERCIO 

INTERNACIONAL

Demografía y Economía Laboral

Políticas Públicas

TOTAL DE ASIGNATURAS

205712

FUNDAMENTACIÓN Y GESTIÓN 

DEL SERVICIO

205714

PLANNING MARKETING 

SERVICE

205721

MANAGEMENT PRELIMINARY

ÁREAS DEL CONOCIMIENTO

Ética y responsabilidad Social

Gestión del Conocimiento

ELECTIVA

PENSAMIENTO ESTRATÉGICO

Elaborado por

Dr. Serveleón Mina Balanta

Director Académico de Posgrados Facultad de Ciencias Económicas

LISTADO DE ELECTIVAS

ELECTIVA I

GESTIÓN

Competitividad y Gestión

Estratégia y Control estratégico de Gestión

Logística Nacional e Internacional

Prospectiva Estratégica

Sistemas Contables en la Organización Contemporanea

Mercados, Globalización e Integración Socioeconómica y Geopolítica

Gestión Tributaria Nacional y Territorial

CONVENCIONES

Tipo CRÉDITOS

CÓDIGO DE LA ASIGNATURA

NOMBRE DE LA ASIGNATURA

ENFOQUE GLOBAL

Horas por semanaÁREA

UNIVERSIDAD MILITAR NUEVA GRANADA

FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS
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I  II 

ELECTIVA I
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BASIC MARKETING

205713

Herramientas de la Decisión Gerencial

TOTAL HORASINVESTIGACIÓN

Liderazgo, Negociación y Manejo del Conflicto

Gestión de Operaciones y Sustentabilidad Ambiental

GESTIÓN

Gestión de la Innovación y Nuevas Tecnologías Aplicadas

Teórica práctica
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205741

INVESTIGACIÓN

GERENCIA DE RELACIONES 

CON EL CLIENTE O USUARIO

205722
MODELOS DE CALIDAD Y 

AUDITORIA EN 

ORGANIZACIONES DE 

205731

INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 

Y RASTREO DE DATOS EN LA 

RED

205732

TENDENCIAS DE LAS TIC 

ASOCIADAS AL MARKETING

Aprobado por
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Tipo de asignaturas

Teórica

Práctica

Auditoria Forense

TOTAL DE CRÉDITOS

Co - requisito       

ELECTIVA II 

ORGANIZACIONES

Bioética, pensamiento Complejo y Organizaciones

Revisión No.:

3

Gerencia del Servicio

Prerequisito


